广告法规与职业道德

Advertising Rules and Professional Ethics
一、基本信息
课程代码： 【按教学计划填写】

课程学分： 【2学分】
面向专业： 【广告学】
课程性质： 【专业必修课】

课程类型： 【理论教学课】
开课院系：  新闻传播学院
使用教材：  主教材：《广告法规管理》，吕蓉编，上海：复旦大学出版社，当年最新版。
参考教材：《广告道德与法规》，温智、王桂霞编，北京：清华大学出版社，当年最新版；《广告道德与法律规范教程》，陈绚编，北京：中国人民大学出版社，当年最新版。

先修课程：【广告学概论；广告文案；广告策划与活动执行】

二、课程简介
本课程是广告学专业的一门专业必修课。本课程的研究对象为广告法规与职业道德，即广告从业者应遵守的职业道德和法律规范。通过这门课程的学习，使学生更完善地掌握广告设计操作规程和业务管理，丰富专业知识，提高其他先修课程的职业素养，提高职业道德修养和法律意识，为未来的工作打下坚实的基础。
三、选课建议

本课程适合广告学专业大学三年级学生学习。

四、课程基本要求
本课程的教学目标是让学生了解广告道德、广告法规的基本内容和作用，掌握广告道德、广告法规的基本理论、基本知识和基本技能。在教学过程中，注意理论联系实际，加强对学生分析问题和解决问题的能力。  

该课程的基本任务是扩大学生的知识面，合理优化学生的知识结构，使学生对调整我国广告业的法律，法规有一个充分的认识和掌握。

五、课程目标与专业核心能力之关联度
	序号
	院系核心能力□   专业核心能力√   通识核心能力□
	高度关联
	中高关联
	中度关联
	中低关联
	低度关联

	1
	培养学生树立规范广告业和遵守广告法律法规的意识
	√
	
	
	
	

	2
	增强学生对广告业的不当行为的识辨能力
	√
	
	
	
	

	3
	提高学生广告管理艺术的基本知识和基本能力
	√
	
	
	
	

	4
	提高学生的广告策划能力和创意能力
	√
	
	
	
	


六、课程内容
第一章 广告法概述 

通过本章的学习，应当了解国外有关企业广告的法律规定；理解广告和广告法律关系；掌握我国广告法的渊源。  

第二章 广告准则 

通过本章的学习，应当了解药品广告、医疗器械广告、农药广告和兽药广告等的特殊要求；理解广告的一般准则和特殊准则的概念；掌握广告准则对广告内容的基本要求、禁止性规定及广告活动中应当遵守的一般准则  

第三章 广告活动主体 

通过本章的学习，应当了解广告活动的主体，理解广告主、广告经营者、广告发布者的权利、义务和基本管理规范；掌握广告经营许可的法律规定。  

第四章 广告活动行为 

通过本章的学习，应当了解我国对广告活动中不正当竞争行为、有关人格权的法律规定；理解广告合同法律制度的基本原则与制度；掌握我国广告证明的法律规定。  

第五章 广告行政管理  

通过本章的学习，应当了解广告行政管理的概念、特征、意义；理解广告行政管理机关及其广告管理职责；掌握广告经营资格检查和广告监测的有关法律规定，掌握我国对虚假广告的法律规定，掌握我国对特殊商品广告发布的管理规定。  

第六章 特定媒体广告的法律规定  

通过本章的学习，应当了解手机广告、网络广告、报纸广告等的法律规定；理解户外广告、印刷品广告的法律规定；掌握广播电视广告、电视直销广告的法律规定。  

第七章 广告与知识产权法律制度 

通过本章的学习，应当了解知识产权的概念和特征；理解知识产权制度在广告活动中的应用；掌握著作权、商标权、专利权法律制度的基本内容。  

第八章 广告审查制度  

通过本章的学习，应当了解广告审查的概念和形式；理解广告档案管理制度和广告审查员制度；掌握广告行政审查的内容、程序和法律依据，掌握广告自律审查的基本方法和程序。 

第九章 广告法律责任  

通过本章的学习，应当了解广告法律责任和广告违法行为的概念、特征、构成要件和种类等；理解广告行政复议与广告行政诉讼的关系；掌握广告行政责任和民事责任的概念、类型、形式等。  

第十章 广告道德规范 

通过本章的学习，应当了解道德的概念、本质，了解广告道德建设的基本内容；理解公益广告规范；掌握广告道德规范的概念、特征、功能、作用等，掌握广告活动各主体道德规范的基本内容。  

第十一章 广告行业自律  

通过本章的学习，应当了解我国广告行业自律现状，了解国外广告行业自律体系的成功做法；理解广告行业自律的原则和特点；掌握广告行业自律的性质与特点，掌握广告行业自律的内容和措施。  

第十二章 广告社会监督管理 

通过本章的学习，应当了解新闻舆论监督的概念和特点，了解消费者组织广告社会监督的特点和任务；理解广告受众社会监督的途径；掌握广告社会监督的概念和特点，掌握广告受众社会监督的内容。  

七、教学进度

  课程总学时：  32  学时。

	序号
	教学内容
	总学时
	讲课
	实验

（上机、 实验）
	习题课、讨论课
	课程设计

（大作业）

	1
	第一章 广告法概述
	2
	2
	
	
	

	2
	第二章 广告准则
	2
	2
	
	 
	

	3
	第三章 广告活动主体
	2
	2
	
	
	

	4
	第四章 广告活动行为
	4
	2
	
	2
	

	5
	第五章 广告行政管理
	2
	2
	
	
	

	6
	第六章 特定媒体广告的法律规定
	2
	2
	
	 
	

	7
	第七章 广告与知识产权法律制度
	4
	2
	
	2
	

	8
	第八章 广告审查制度
	2
	2
	
	 
	

	9
	第九章 广告法律责任
	2
	2
	
	
	

	10
	第十章 广告道德规范
	4
	 
	
	4
	

	11
	第十一章 广告行业自律
	2
	2
	
	 
	

	12
	第十二章 广告社会监督管理
	2
	2
	
	 
	

	13
	综合复习
	2
	
	
	2
	

	小   计
	32
	22
	
	10
	 


 八、考核方式和成绩评定

本门课程重在考核学生掌握重点、难点及运用所学核心知识点分析和处理经典案例、热点案例的能力。旨在考核学生在广告职业道德和法规方面是否知道什么应该做、什么不应该做、以及怎样做，能正确衡量学生是否形成了良好的职业道德和法制观念。

平时成绩比重可增加至50%，平时成绩由课堂表现、作业等构成，作业分为个人作业与小组作业构成，作业主要内容为案例分析和技能反映，如要求寻找几则不遵循道德规范的广告案例，指出其错误的地方，并论述如何更正；再如假定国内某知名企业委托学生所在的公司为其设计、制作广告，据此拟定一份合同；等。期末测试比重为50%，测试中应有一定比例的案例分析题或主观判断及操作题，也可采取大作业的形式，以考核学生的应用能力。

	    任课教师：徐磊         专业主任（室主任）审核：        日期  2016.3.1


