【广告文案写作】
[bookmark: a2]【AD copy writing】
一、基本信息（必填项）
课程代码：【2030119】
课程学分：【2】
面向专业：【广告学专业】
课程性质：【系级必修课】
开课院系：新闻传播学院
先修课程：【广告学概论】
二、课程简介（必填项）
广告文案写作是广告学专业的专业特色课程。课程以广告创意中广告写作为主线，以理论阐述、行业前端、实际操作三位一体，充分考虑广告文案“实用而具创造性”的特点,课程内容涉及广告创作与广告传播的的各个领域。课程内容包括了概述、 广告创意、 广告媒体、 广告内容、品牌建设、 语言符号特点等多个方面的内容。
三、选课建议（必填项）
适合广告学专业的学生。
四、课程与培养学生能力的关联性（必填项）
	自主学习
	表达沟通
	专业能力
	尽责抗压
	协同创新
	服务关爱
	信息应用
	国际视野
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五、课程学习目标（必填项）
知识目标：广告文案的概念、结构、特性和广告文案写作的一般规律等。
能力目标：提高分析、辨别各种广告文案的能力，具备能较为熟练地撰写适合各种媒体、各种类型的广告文案的能力。
六、课程内容（必填项）
第一章 概述 （ 4学时）
理解广告文案的本质及相关因素
理解广告文案写作的目的及原则。

第二章文案的策划与创意（ 4学时）
理解文案创作的步骤：调查，规划，创作，检验。
掌握文案写作的策略思考及创意思维。

第三章 广告文案的结构分类（ 4学时）
掌握广告文案结构构成：广告语、标题、正文

第四章广告文案的语言技巧 （4学时）
理解广告文案语言的修辞技巧

第五章广告文案的内容诉求（ 8学时）
综合完成企业广告文案的写作
综合完成商品或服务广告文案的写作

第六章广告文案的媒体表现（ 8 学时）
综合完成传统广告文案的写作
综合完成新媒体广告文案的写作
	总评构成（1+X）
	（1）
	（X1、X2、X3……）

	评价方式
	小组项目报告
	由教师或课程组决定

	1与X两项所占比例%
	            30%
	            70%


   七、评价方式与成绩（必填项）


撰写：   叶晶晶                      系主任审核：

注：教学大纲电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
