【广告策划】
[bookmark: a2]【Advertising planning】
一、基本信息（必填项）
课程代码：【2030135】
课程学分：【4】
面向专业：【广告学】
课程性质：【专业必修课】
课程类型：【理论实践教学课】
开课院系：新闻传播学院
使用教材：
辅助教材：【《移动狂人：世界知名名牌移动营销案例解密》施州著 中国建筑工业出版社 2015.8】
【《打破界限——电通式跨媒体沟通策略》（日）电通跨媒体沟通开发项目组著苏友友译中信出版社 2011.10】
先修课程：【广告学概论】
二、课程简介
本课程主要涉及广告策划的流程、策划书的内容撰写及提案，广告策划中相关活动的实际执行等。通过本课程的学习，学生要求能够掌握广告策划的一般程序与步骤，掌握合理有效的思维方式，进行广告策划书的创作；与此同时，能够将相关的活动实现落地执行，培养起一定的实践操作与实施能力。

三、选课建议
适合广告学专业学生二、三年级学习。

四、课程与培养学生能力的关联性（必填项）
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五、课程学习目标（必填项）
知识目标：把握广告策划的发展新趋势：跨媒体沟通，整合信息接触点，设计沟通导线。
把握广告策划书的主要内容及编制原则，能够通过广告调查，确立广告的目标策略、媒介策略及表现策略等。 完善广告策划书的相关细节内容。
能力目标：掌握策划的跨媒体选择及媒体组合能力，撰写完整的广告策划书，并进行实际的提案。具备广告策划书相关活动的落地执行能力。

六、课程内容
第一章广告策划概述（10课时）
导入案例：兰陵王的推广策划
1、点子（战术）—谋略（战役）—策划（战略）
2、模拟项目1：可口可乐促销广告策划单个
模拟项目2：麦当劳健康生活活动两个关联
模拟项目3：大众汽车环保车推广系列活动
         3、项目小结——趋势：统合了广告、促销、公关传播、线下活动、双向互动等各
种措施的整合营销传播中。

第二章第一节：目标策略（4课时）
导入案例：三里屯商圈推广策划
1、理解广告目标分析	
2、核心案例：中华环境保护基金会系列广告（1996年——2011年左右）
掌握确定广告目标的途径、制定广告目标的方法
     第二节：表现策略及预算策略（12课时）
模拟项目1：唱片推广手机新表现
1、 掌握表现策略，注重不同媒介特定的表现效果。
案例1：优衣库
模拟项目2：修正液网络新表现
案例2：汉字学习游戏软件挖掘非游戏玩家的网络策划推广
2、 注重文化在表现策略上的差异。
模拟项目3：日清改变形象策划动漫
3、知道广告预算的内容和方法
    4、知道广告预算的分配

第三章广告效果评估及实地调查（6课时）
    1、理解广告效果评估的内容、标准与方法
    2、知道从整体流程看广告效果评估
    3、知道广告效果评估的原则
    4、让学生认识到实地调查在广告策划（活动执行）中的重要性。
注意，参观者与策划者的不同角度。

第四章跨媒体沟通策略（12课时）
导入案例：多芬历年系列案例
1、 整合信息接触点，设计沟通导线的策划手法
模拟项目：冬季运动器材促销推广——简单
模拟项目：日本新干线开通——活动执行及推广
案例1：传统巧克力改变陈旧形象

第五章模拟策划书撰写、提案及活动执行（20课时）
[bookmark: _GoBack]1、掌握广告策划书的主要内容；（如XX的策划等）
2、掌握广告策划书的编制原则。
  3、现场限时模拟提案
4、能运用知识，从广告主和广告受众的角度分析评价广告策划案的不同。
5、活动的落地执行，通过实践操作，让学生重视广告策划书的可执行性。
6、根据执行中的问题，不断完善策划书，并最终提交一份完整的广告策划书。


七、考核方式及成绩
本课程为考查课。平时成绩40%，作业1占 30%，作业2占  30% 。

撰写：             叶晶晶                         系主任审核：




