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一、基本信息（必填项）
课程代码：【2030142】
课程学分：【2】
面向专业：【广告学】
课程性质：【系级必修课】
开课院系：新闻传播学院
使用教材：主教材【《广告心理学》，姜智彬，上海人民美术出版社2012年版】
辅助教材【《广告心理学》，吴柏林，清华大学出版社2014年版】
先修课程：【广告学概论】
二、课程简介（必填项）
《广告心理学》是体现广告学、心理学、传播学、市场营销学等诸多学科的交叉学科，其基本任务是分析、研究和掌握广告传播对象的心理特征和心理规律，把心理学的基本原理运用于广告设计、策划中，设计出最能激发消费者消费欲求的广告，为广告宣传提供心理学的依据。通过教学帮助学生尽快提高其广告知识水平，完善学生的理论知识体系，使得学生对心理学原理在广告中的应用有一个整体的把握。同时，通过进行有关广告心理实验的训练、实践，对广告个案与现象的讨论、评析，理论联系实际，锻炼和培养学生对广告环境、广告心理学研究方法、广告目标受众心理活动的识别、分析、判断、应变和操控能力，进而使学生在进行广告设计与制作、广告策划、市场营销等实践活动时能够灵活运用广告心理战术。
三、选课建议（必填项）
本课程适合广告学专业一、二年级学生学习。
四、课程与培养学生能力的关联性（必填项）
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五、课程学习目标（必填项）
通过本课程的学习，使学生全面系统地认识广告活动中受众个体的心理活动特点及广告策略，对广告活动中的心理规律和特点有一定了解，从而增强在广告市场运作中对实际问题的分析解决能力，提高学生的社会适应性和动手操作能力。
六、课程内容（必填项）
导  论
教学知识点和能力要求：知道学习、研究广告心理学的理论意义、实践意义；理解研究对象和研究方法。
第1章 广告与注意
教学知识点和能力要求：知道注意的概念；分析注意的刺激有哪些以及在广告创意中的应用价值；理解注意在广告信息加工中的基本功能，学会运用提高广告吸引力的策略。

第2章 广告与认知
教学知识点和能力要求：理解如何通过广告创意准确、生动地表达广告主题；分析广告创意中常用的认知策略；熟练运用广告创意中启发、联想、粘合、突出等方法。

第3章 广告与态度
教学知识点和能力要求：知道态度的概念、特点与作用；分析并运用态度改变的影响因素。

第4章 广告与记忆
教学知识点和能力要求：理解记忆的类型及特点，如短时记忆与长时记忆、首因效应与近因效应等；知道学习与遗忘的规律及其在广告传播中的意义；运用提高广告记忆效果的策略。
[bookmark: _GoBack]
第5章 广告与情感
教学知识点和能力要求：理解广告的理性诉求和感性诉求的区别；知道消费者对理性广告和感性广告的心理加工机制；分析广告的情感诉求中常用的情感维度及其表现形式。

	总评构成（1+X）
	（1）
	（X1、X2、X3……）

	评价方式
	期终开卷考
	X1  课堂小测验
X2  课堂展示
X3  小组项目报告

	1与X两项所占比例%
	40%
	60%


   七、评价方式与成绩（必填项）



撰写：沈慧萍                                  系主任审核：

注：教学大纲电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。
