【广告编排设计2】
【Advertisement Arrangement Design 2】
一、基本信息（必填项）
课程代码：【2030143】

课程学分：【4】
面向专业：【广告学】
课程性质：【专业必修课】

课程类型：【专业限选课】
开课院系：新闻传播学院
使用教材：

辅助教材：
二、课程简介（必填项）
本课程是在学生已学习广告编排设计1的基础上，并且在已掌握photoshop、illustrator等平面设计软件中主要命令的基础上，进一步的培养学生对广告编排设计领域有一个更深入的了解与认识，学习并掌握创意、设计、编排能力，掌握现代编排的主流表现方法，能够设计并编排达到市场及企业要求的各平面作品。

三、选课建议

适合新闻传播学院广告专业学生学习。

四、课程与培养学生能力的关联性（必填项）

	自主学习
	表达沟通
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五、课程学习目标（必填项）
    通过本课程的学习，使学生了解广告编排设计领域中的色彩、图、文字等各元素的常规编排技巧，了解编排设计的规律和方法。掌握如何匹配不同个性的产品或服务所需要达到的设计编排要求。通过真实项目的案例对接，使学生能真正掌握一个真实设计作品从了解及分析企业、产品、消费者开始到概念的创意与设计并将之进行视觉化的转化，再到表现阶段的素材的搜集、设计软件中的合成制作等的整体作业流程，使学生在课程的横向及纵向连接上能够打通，并且在应用能力上有所突破。
六、课程内容（必填项）

第一章 广告编排中的元素应用及整合
1、广告编排的作业流程
1、色彩的应用
2、文字的应用

3、图形的应用

第二章 广告编排中的技术应用及整合
1、photoshop中的常用技术应用

2、illustrator中的常用技术应用
3、平面软件技术中的交互应用
第三章 编排设计应用（与企业项目的对接）

   1、海报的设计与制作（连锁品牌——“乔克查”）
   2、宣传册的设计与制作（连锁品牌——“乔克查”）
七、课内实验名称及基本要求（适用于课内实验）
列出课程实验的名称、学时数、实验类型（演示型、验证型、设计型、综合型）及每个实验的内容简述。
	序号
	实验名称
	主要内容
	实验
时数
	实验类型
	备注

	1
	海报设计
	为“乔克查”连锁品牌做宣传招贴
	25
	设计型
	

	2
	宣传册设计
	为“乔克查”连锁品牌做产品宣传册
	25
	设计型
	

	3
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七、实践环节各阶段名称及基本要求（适用于集中实践、实习、毕业设计等）
列出实践环节各阶段的名称、实践的天数或周数及每个阶段的内容简述。
	序号
	各阶段名称
	主要内容
	天数/周数
	备注

	1
	海报设计要求宣讲与沟通
	企业负责人与学生进行海报设计要求的沟通
	第2周/半天
	

	2
	海报设计的评比与颁奖
	企业负责人进行优秀海报作品的评比与颁奖
	第4周/半天
	

	3
	宣传册设计的评比与颁奖
	企业负责人进行优秀宣传册作品的评比与颁奖
	第8周/半天
	


八、评价方式与成绩（必填项）

	总评构成（1+X）
	（1）
	（X1、X2、X3……）

	评价方式
	大作业考核
	平时测验

	1与X两项所占比例%
	40%
	60%


“1”一般为总结性评价, “X”为过程性评价，“X”的次数一般不少于3次，无论是“1”、还是“X”，都可以是纸笔测试，也可以是表现性评价。与能力本位相适应的课程评价方式，较少采用纸笔测试，较多采用表现性评价。
常用的评价方式有：课堂展示、口头报告、论文、日志、反思、调查报告、个人项目报告、小组项目报告、实验报告、读书报告、作品（选集）、口试、课堂小测验、期终闭卷考、期终开卷考、工作现场评估、自我评估、同辈评估等等。
本大纲只对“1”的考核方式以及比例进行规定，对“X”不予规定，由任课教师自行决定X的内容、次数及比例，同一门课程由多个教师共同授课的、由课程组共同讨论决定X的内容、次数及比例。
撰写： 刘晓                                         系主任审核：
注：教学大纲电子版公布在本学院课程网站上，并发送到教务处存档。

