【传播学概论】

【Introduction to Communication】
一、基本信息
课程代码：【2030003】

课程学分：【4】
面向专业：【传播学】
课程性质：【学科基础必修课】
课程类型：【理论教学课】
开课院系：新闻传播学院
使用教材：主教材【《传播学原理》，张国良著，复旦大学出版社，2010年第2版】
二、课程简介
《传播学概论》是传播专业本科的第一门学科基础课，乃为本专业学生筑理论基础之课程，对于本专业学生来说是重中之重。本课程设计成64个学时，每周4个学时。由浅入深地为学生介绍了传播的基本概念、传播的类型、传播的社会功能以及传播学科诞生的背景和经过，指导学生熟悉传播学科诸位奠基人的经典理论和其他必须掌握的基础知识，并初步学习传播学的研究方法。学生通过学习此课程，当对本专业有一个整体性的了解和把握，明确自身的兴趣所在，夯实专业理论基础，为进一步学习专业知识、训练专业技能做好准备。

三、选课建议
作为传播专业一切课程的入门基础，本课程应在一年级第一学期开设，以便新生能够对本专业情况有一个整体性的把握，打好专业基础。

本课程是本专业诸多课程如网络传播概论、新闻学概论、广播电视学的先修课程。故本课程没有先修课程。

四、课程基本要求

知识目标：

1、学习并熟记传播的一些基本概念如信息、符号、媒介的含义。了解传播的基本类型、传播的社会功能。

2、了解传播学奠基人及重要理论家的生平、研究经历。学习并掌握其最具代表性的理论。

3、了解传播学诞生的经过及历史背景，了解传播学理论及知识在社会中的实际应用，展望传播学科的发展前景。

能力目标：

1、作为学科基础课，本课程以理论为主，故对学生的首要能力要求为理解及识记：即理解经典理论，识记基础概念，夯实理论根基。

2、教师可根据学生具体学习情况，在课堂中引入实际生活中的案例，帮助学生加深对理论及概念的理解，使学生掌握一定程度的“运用专业概念及理论分析实际生活中的现象”的方法。

3、学生通过一学期的学习，对传播学的专业思路有一定领悟，并能尝试用这种思路分析现实生活中的现象和问题。
五、课程内容
绪论  传播学是什么

知识点：通过现实生活中的案例让学生了解“传播是我们生活中的普遍现象”，导入传播的三种定义：共享说、劝服说、刺激说。

第一章  传播的基本概念

知识点：识记传播的几个基本概念，理解其含义：信息、符号、媒介；辨析近似概念如讯息、资讯、知识、媒体、传媒等。了解传播媒介发展的历史：分为口语传播、文字传播、电子传播、网络传播四个阶段。分析每个阶段最具代表性的媒介及其对社会历史发展产生的影响。

第二章  传播之学

知识点：

1、了解传播学诞生的过程及历史背景，重点介绍威尔伯·施拉姆在其中的贡献。

2、了解传播学奠基人拉斯韦尔的生平及研究背景；学习拉斯韦尔的经典理论：5w模式、传播的三功能说；世界大战中的宣传技巧

3、了解传播学奠基人拉扎斯菲尔德的生平及研究背景；学习拉扎斯菲尔德的经典理论：有限效果论、马林塔尔研究、伊利县研究

4、了解传播学奠基人勒温的生平及研究背景；学习勒温的经典理论：群体动力学、食品习惯变化实验及把关人

5、了解传播学奠基人霍夫兰的生平及研究背景；学习霍夫兰的经典理论：效果研究及军事训练影片实验

第三章  传播的功能与类型

知识点：

1、传播的正功能：了解四位心理学家皮亚杰、托尔曼、斯蒂芬森、魏斯对传播功能的定义

2、传播的正功能：拉斯韦尔的三功能说及赖斯的补充；施拉姆的四功能说

3、传播的负功能：拉扎斯菲尔德的负功能说

4、传播的负功能：拟态环境说

5、传播的负功能说：文化殖民说

6、传播的基本类型：熟悉传播的四大基本类型内向传播、人际传播、群体/组织传播；大众传播，了解每种传播类型的特征

第四章  内向传播与人际传播

知识点：内向传播的主要环节及特征；米德的“主我”与“客我”概念及象征互动论；库利的“镜中我”理论；人际传播的特点与社会功能；约哈里窗口理论

第五章  传播自由与社会控制

知识点：自由的定义及该定义的历史演变；美国式自由（讨论）；报刊的四种理论；集权主义理论（简述、柏拉图的哲学王及马基雅维利的君主论；集权主义论对其他理论的影响）；报刊自由主义理论（代表思想家洛克的自然权利说、政权民授说；弥尔顿“论出版自由”；杰弗逊的自由实践；密尔的保护少数人意见理论；自由主义论的主要观点及历史意义；自由主义的滥觞）；社会责任论（主要观点）传播的社会控制（社会控制的主要手段；布瑞德“潜网说”）

第六章：传播过程及传播模式

知识点：

1、熟记传播的四要素：传者、受者、媒介、内容

2、了解信息传播的三环节；反馈的定义；影响反馈的重要因素；沉默的螺旋理论

3、传播的模式研究及模式研究的意义；三种模式：线性模式、循环模式、社会系统模式

4、线性模式：掌握5W模式、香农模式、奥斯古德模式的画法，理解其意义并能阐释之。

5、循环模式：掌握施拉姆双向循环模式的画法，理解其意义并能阐释之。

6、社会系统模式；会画赖利夫妇模式；理解并能阐释马莱茨克模式及德弗勒模式

第七章  传播的效果研究

知识点：

1、传播效果的定义，了解效果研究的两大学术传统：实证研究和批判理论；了解传播效果研究的发展阶段

2、经典效果研究：了解枪弹论、有限效果论、佩恩基金会系列研究、霍夫兰的效果研究等经典研究的背景，掌握其中的主要理论

3、议程设置论：通过分析报纸、电视、网络中的新闻报道，理解议程设置理论的基本概念，学会分析媒体是如何设置议程的。

六、教学进度

	序号
	教学内容
	总学时
	讲课
	实验

（上机、 实验）
	习题课
讨论课
	课程设计

（大作业）

	1
	绪论：传播学是什么（2）
	2
	2
	
	
	

	2
	第一章：传播的基本概念

第一节：传播的基本概念（4）

第二节：传播媒介的发展历史（2）
	6
	6
	
	
	

	3
	第二章：传播之学

第一节：传播之学（2）

第二节：传播学四大奠基人（8）
	10
	10
	
	
	

	4
	第三章：传播的功能与类型

第一节：传播的正功能（4）

第二节：传播的负功能（4）

第三节：传播的基本类型（2）
	10
	8
	
	2
	

	5
	第四章：内向传播与人际传播

第一节：内向传播的主要环节与特征（2）

第二节：米德与库利（2）

第三节：人际传播（2）

第四节：约哈里窗口理论（2）
	8
	8
	
	
	作业一

	6
	第五章：传播自由与社会控制

第一节：自由的定义（1）

第二节：集权主义论（1）

第三节：报刊自由主义论（4）

第四节：社会责任论（2）

第五节：传播的社会控制（2）
	10
	10
	
	
	

	7
	第六章：传播过程与传播模式

第一节：传播的四要素（4）

第二节：传播模式（4）
	8
	8
	
	
	

	8
	第七章：传播的效果研究

第一节：效果研究（2）

第二节：经典成果（4）

第三节：议程设置论（2）
	8
	6
	
	2
	作业二

	
	总复习（2）
	2
	2
	
	
	

	
	合计
	64
	60
	
	4
	


注：

作业一：传播演讲：

学生自行组成团队，对最近两周的传播事件或传播现象进行归纳、演绎。

作业二：课堂练习
教师根据课程进度，给出相应题目，学生在课堂上完成。

七、考核方式和成绩评定

本课程为考试课，有期末考试

期末考试：60%

传播演讲：20%

课堂练习：20%

撰写： 金晶             系主任：    沈慧萍            教学院长：   高东

2017年9月15日

